Neue Trends und Marketingideen

(TVP/AF) Wenn am 21.
und 22. September mit
der ,marke[ding]plus” Os-
terreichs grofite B2B-Mar-
ketingmesse  ihre Pforten
offnet, stehen fur die Besu-
cher auf dem Messegelan-
de Wels zahlreiche Trends,
spannende Marketingideen
und andere Highlights aus
den Bereichen Marketing,
Kommunikation, Promotion,
Event, Druck, Verpackung
und Online-Marketing im
Mittelpunkt. Die Fachmesse
in Wels steht in diesem Jahr
unter dem Motto , Die Robo-
ter kommen“.

An den beiden Tagen er-
warten die Veranstalter rund
2.600 Fachbesucher, denen
sich rund 180 Aussteller mit
ihren Neuheiten prasentieren
(u.a. Falk&Ross, Maprom, PF
Concept, Xindao, Stanley &
Stella, Lynka und Framsohn)

Dem Motto ,Roboter” ent-
sprechend kann das Fachpu-
blikum vor Ort sehen, wozu
Roboter heute bereits fahig
sind. Daneben gibt es im Rah-
men von praxisorientierten
Vortragen einen Uberblick
Uber die neuesten Trends
und Must-Haves, die im Bu-
siness oder auf Events genutzt
werden konnen. Showacts,
eine Fashionshow und die
Verleihung des ,marke[ding]
plus>-awards” im Rahmen
der ,marke[ding]plus-night”
runden das Angebot ab.

SWissensdurst und Neu-
gierde werden sowohl von
kompetenten Ausstellern als
auch bei spannenden Keyno-
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Die ,marke[dinglplus” findet am 21. und 22. September 2016 auf dem

Gelinde der Messe Wels statt.

tes gestillt”, so die Veranstal-
ter. In einer Reihe von Fach-
vortragen erhalten Besucher
wertvolle Tipps von Profis
der Branche. So legt Thomas
Meyer, Director von swat-
io, in seinem Vortrag etwa
den Fokus auf Roboter, So-
cial-Media sowie kunstliche
Intelligenz und geht der Frage
auf den Grund, wo die Vor-
teile, aber auch die Grenzen
liegen.

Einem ganz anderen The-
ma widmet sich Jurgen Ruhr-
nossl von artworx. Er berich-
tet Uber das ,Schaufenster
2.0 als interaktives Einkauf-
serlebnis. Mittels innovativer
Pairing-Technologien ~ kann
sich das Smartphone mit Bild-
schirmen verbinden und es
entstehen vollig neue Mog-
lichkeiten, um das Schaufens-
ter interaktiv einzubinden.
Wie das ,Schaufenster 2.0”
aussieht und wie man den
Kunden rund um die Uhr da-
mit fesseln kann, wird im Vor-
trag verraten.

Der Tatsache, dass es fur
Unternehmen immer wich-
tiger wird, Stories um ihre

(Foto: Messe Wels GmbH)

Marken zu entwickeln, die
sich langfristig weitererzah-
len lassen, ist ein Vortrag von
Miriam Rupp, Grinderin von
Mashup ~ Communications,
geschuldet. Sie sucht nach
dem Konigsweg zwischen
PR, Social Media und Content
Marketing. Weitere Vortrage
zum Thema Online-Marke-
ting liefert der Kooperati-
onspartner der ,marke[ding]
plus”, die Fachhochschule
Oberosterreich/Steyr mit Pro-
fessoren der Studienrichtung
»Marketing und Electronic

marke[ding]plus Messe-Facts

Business”. Dabei stehen die
Moglichkeiten und Einsatz-
moglichkeiten von Web- und
Opinion Mining ebenso im
Fokus wie die Wirkung von
Online-Bannern auf Konsu-
menten.

Ernst Gugler von Gugler
Print spricht im Messeforum
aulBerdem Uber das Thema
,Cradle to Cradle” und wie
man Innovation und Qualitat
auch mit gutem Design verei-
nen kann.

Experts on stage

Der erste Messetag steht
ganz im Zeichen der Agen-
turen. Wie die Agentur der
Zukunft aussieht, diskutie-
ren fuhrende Experten aus
der  ober-osterreichischen
Agentur-Szene um 16 Uhr.
Anschliefend konnen beim
Agentur-Cocktail ~die er-
hitzten Gemuter mit einem
Drink wieder abgekihlt wer-
den.
marke[ding] plus
www.markeding-plus.at

Ort: Messegeldnde Wels

Offnungszeiten:

Mittwoch, 21. September 2016, von 9.00 - 18.00 Uhr

Donnerstag, 22. September 2016, von 9.00 - 16.00 Uhr

Eintrittspreise (in Euro): online vor Ort
Tageskarte 25,- 25,-
Tageskarte ,Early Bird” 18,- -
(bis eine Woche vor Messe)
Tageskarte ermaRigt 18,- 18,-
Internet: www.markeding-plus.at
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